Queja ante la CNDH por omision
del Estado frente a emergencia
epidemiologica por obesidad y

diabetes

Ciudad de México, 08 de marzo 2017
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Politicas publicas

Las politicas publicas son conjuntos de objetivos,
decisiones y acciones que lleva a cabo un
gobierno para solucionar los problemas que en
un momento dado los ciudadanos y el propio
gobierno consideran prioritarios.
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La Estrategia Nacional

e Se emite el 31 de Octubre
2013

MEXICO
* Pilares:

Salud Publica
Atencidon Médica
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Regulacion sanitaria y
Politica fiscal A o e Ay eion

LA OBESIDAD Y LA DIABETES
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Ciclo de las politicas publicas

Identificacion
de problema

Corregiry mejorV

Monitoreo y Formulacién Basadas
Evaluacion de politicas en evidencia

- Toma de " y
Implementacién decisidn Legitimacion de
ot la politica elegida
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Las regulaciones

Regulacion Modificacion Publicacion en Entrada en
DOF vigor

Expendio y
distribucion de
alimentos en
escuelas

Politica fiscal

Publicidad de
alimentos y
bebidas

Etiquetado frontal

Distintivo
nutrimental

Ley General de Educacidn-
Lineamientos generales

Ley del Impuesto Especial sobre
Produccion y Servicios

Reglamento de la Ley General de
Salud

Reglamento de Control Sanitario
de Productos y Servicios

16 mayo 2014

11 diciembre
2013

15 abril 2014

15 abril 2014
25 julio 2014 se
modifica

Agosto 2014

1 enero 2014

15 julio 2014
1 enero 2015

30 junio 2015

EL PODER DEL COMSUMIDOR



¢Qué falla en estas regulaciones
y por qué violan los derechos de las personas?
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Expendio y distribucion de alimentos
en escuelas

Falla. No se implementa. A falta de una vigilancia y capacitacion.

L
= mi escuela
——| saludable.org

Reportes del ciclo escolar 2015-2016

807 08/ 37

Reportes recibidos Fscuelas Reportadas Estados con escuelas reportadas
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Expendio y distribucidon de alimentos
en escuelas

+* Derechos violentados:
Derecho a la satisfaccidon de sus necesidades de alimentacion, salud (...)para su
desarrollo integral. (Art. 4 CPEUM)
Derecho de los nifos a la salud. (Art. 24 CDN)
Derecho a disfrutar del mas alto nivel posible de salud. (Art. 50, fraccion V)

Derecho a una alimentacidon equilibrada. (Art. 50, fraccion Vi)
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Publicidad de alimentos y bebidas
dirigida a la infancia

Falla 1. Descubre horarios y programas mas vistos por los nifios

Rating por tipo de programa,

s Audiencia infantil en horarios de television nifios de 4-12 afios
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Publicidad de alimentos y bebidas
dirigida a la infancia

Falla 2. Utiliza criterios nutrimentales definidos por la industria.

Productos permitidos/prohibidos bajo diferentes
criterios nutrimentales
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Fuente: EU Pledge http://www.eu-pledge.eu/
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Publicidad de alimentos y bebidas

dirigida a la infancia

Falla 3. No cubre otros medios y herramientas de alta exposicion.

Provincia de Quebec,

Dinamarca

México

Canada
Todos los medios,
incluyendo internet
Publicidad en producto
Espacios infantiles

o Todos los
incluyendo internet

medios, o

Dos medios:

e Television (horarios
de audencia infantil)
e C(Cine

O O O O|0 O

Personajes
Logos
Mascotas
Patrocinio

Juegos en linea

Salas de chat en linea
Patrocinios
Animacion

Juegos

Personajes
Caricaturas
Celebridades
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Publicidad de alimentos y bebidas
dirigida a la infancia

+* Derechos violentados:
» Derecho a la satisfaccion de sus necesidades de alimentacion, salud (...)para su
desarrollo integral. (Art. 4 CPEUM)
» Derecho de los nifios a la salud. (Art. 24 CDN)

» Derecho a la proteccidon contra informacion y material que perjudique su salud
fisica. (Art 17 CDN)

» Derecho a disfrutar del mas alto nivel posible de salud. (Art. 50, fraccién IV)

» Derecho a una alimentacién equilibrada. (Art. 50, fraccion VIII)
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Etiquetado frontal de alimentos y bebidas

Falla 1. Fue formulado a modo de la industria
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Etiquetado frontal de alimentos y bebidas

Falla 2. No es entendible ni por los estudiantes de nutricion

Ni por la poblacion general...

Revision del

etiquetado Opinién sobre qué tan comprensible es la informacién nutrimental de la etigueta frontal
frontal: que se encuentra en los empaques de los productos industrializados.
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Etiquetado frontal de alimentos y bebidas

Falla 3. Induce el alto consumo de azucar, considerado un riesgo
para la salud.

=290 gramos de azucar
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Etiquetado frontal de alimentos y bebidas

+¢ Derechos violentados:

> VIOLACION: AL DERECHO A LA ALIMENTACION ADECUADA Y A LA SALUD EN
RELACION CON LA INFORMACION.

> VIOLACION AL DERECHO DE INFORMACION DE LOS CONSUMIDORES.

> VIOLACION: A LA FUNDAMENTACION Y MOTIVACION REFORZADA QUE
DEBERIAN JUSTIFICAR EL ETIQUETADO FRONTAL DE ALIMENTOS.

> VIOLACION A LA PROHIBICION DE REGRESIVIDAD DE LAS NORMAS DE
DERECHOS ECONOMICOS, SOCIALES Y CULTURALES, EN ESPECIFICO, EL
DERECHO A LA SALUD.
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Impuesto a bebidas azucaradas

» Es la Unica medida que ha mostrado efectividad.

2014 2015 2014y 2015
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¢ Qué falta para una politica integral?

1. Politicas basadas en derechos, no con enfoque de
riesgos.

2. Intersectorialidad y transversalidad, coherencia con las
politicas de otros sectores.

3. Maedidas para fortalecer el sistema alimentario para el
acceso y disponibilidad de alimentos saludables en
forma sustentable.

4. Abordar el tema de conflicto de interés, y establecer
medidas para asegurar transparencia y no ponga el
riesgo la implementacion de las regulaciones.
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