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Semana Mundial de la Lactancia Materna 

2023: Hagamos que la lactancia y el 

trabajo funcione.



DETERMINANTES COMERCIALES DE LA SALUD

Los Determinantes Comerciales de la Salud (DCS) se han definido como “los sistemas, 
prácticas y vías a través de las cuales los actores comerciales impulsan la salud y equidad.” 

Un tercio de las muertes a nivel global, son atribuidas al consumo de ultraprocesados, alcohol, 

tabaco y combustibles fósiles; esto no resta el daño a la salud ocasionado por otras entidades 

comerciales como las industrias de fórmula infantiles comerciales (FIC), las cuales son 

responsables de malnutrición, enfermedades infecciosas y mortalidad. 

Gilmore A, et al. Defining and conceptualising the commercial determinants of health. Lancet. 2023 Apr 8;401(10383):1194-1213. doi: 10.1016/S0140-6736(23)00013-2. Epub 2023 Mar 23. PMID: 36966782.



PRÁCTICAS FÓRMULAS INFANTILES 
COMERCIALES

The Lancet. Unveiling the predatory tactics of the formula milk industry. Lancet. 2023 Feb 11;401(10375):409. doi: 10.1016/S0140-6736(23)00118-6. 

Epub 2023 Feb 7. PMID: 36764311.

La industria FIC genera ingresos de alrededor de $ 55 mil 

millones anuales, con alrededor de $ 3 mil millones gastados en 

actividades de marketing.

El mercado de fórmulas infantiles en México alcanzó un valor 

por mil 100 millones de dólares.



CÓDIGO INTERNACIONAL DE 
SUCEDÁNEOS DE LA LECHE MATERNA

“Se recomienda prohibir que las empresas 
que comercializan alimentos para lactantes 

y niños pequeños patrocinen reuniones 
científicas o de profesionales sanitarios.”

“Se afirma que las donaciones a los sistemas 

sanitarios por empresas que comercializan 

alimentos para lactantes y niños pequeños 

representan un conflicto de interés y no se deben 

permitir”



OBJETIVOS

Documentar eventos y reuniones dirigidas a profesionales de salud e investigación 

patrocinados u organizados por las corporaciones de fórmulas infantiles comerciales 

en México.  

Documentar los lactarios del sector público subvencionados por las corporaciones de 

fórmulas infantiles comerciales en México. 



RESULTADOS

50%



RESULTADOS

A partir de la búsqueda digital identificamos 117 eventos dirigidos a 43 grupos de 

profesionistas de salud e investigación  en los que las corporaciones de FIC han 

patrocinado, auspiciado o participado en periodo de 2010 a 2023.









RESULTADOS
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RESULTADOS

Nestlé Reckit Abbot Mead Jhonson Danone Sanulac Friso Siegfried Rhein

Series1 87 4 11 10 28 4 3 1
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RESULTADOS

A 2020, Nestlé reportó haber instalado 27 salas de lactancia materna a 

nivel nacional, en el marco del programa Comienzo Sano, Vida Sana.



RESULTADOS

Ese año (2022), Nestlé recibió 2 contratos por la 
compra y suministro de fórmulas infantiles 

comerciales por montos de $171,000 y 
$300,440.



Lactario Hospital Infantil Federico Gómez Lactario Hospital del Niño, Hidalgo



CONCLUSIONES

En México, existe un marco regulatorio inadecuado para abordar el problema de los decrecientes índices de 

lactancia materna. 

Pese a que México firmó el código internacional de comercialización de sucedáneos de leche materna, las 

corporaciones de fórmulas infantiles comerciales, continúan violando el código con sus maquinarias de 

estrategias. . 

Se ha evidenciado que el personal de salud, en especial médicos y pediatras, son los profesionistas que más 

recomiendan el consumo de fórmulas infantiles comerciales en México. 



¡Gracias!
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