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Que este no sea su futuro

“Caravanas navidenas Coca-Cola” S°fe;sd:..tgzme@ﬁtg.d:;;ngafgfof

Publicidad dirigida a la infancia

Paulina Magafa




;. Por que las “caravanas navidenas” de
Coca Cola son publicidad dirigida a
NIN0s y ninas que violan sus derechos?
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Cualquier forma de comunicacion, mensaje o accion comercial
para publicitar o promocionar un producto, servicio, 0 marca y
que estd disefiado para aumentar el reconocimiento, atractivo y/o
consumo de productos o servicios.

Esto incluyen no sélo publicidad directa, sino también indirecta
como colocacion de productos, uso de marca, patrocinio, entre
otros.
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Publicidad dirigida a ninos y ninas

Recomendaciones de la Consulta de Expertos Destinada exclusivamente para ninos vy nifhas

de la Organizacion Panamericana de la Salud

sobrela (personajes, celebridades, deportistas, dibujos juegos,
regalos, etc)

en la Region de las Américas

Aquella que utiliza colores, voces, imagenes, musica o
sonidos, o incluye actividades que atraen o son
populares entre ninos y ninas.

Publicidad en donde el publico infantil es mas 5%.
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Efectos

La publicidad de alimentos y bebidas dirigida a la infancia ...
. Interfiere en sus preferencias, solicitudes de compra y pautas de consumo.

‘ Tienen como objetivo establecer relaciones emocionales con nifios y nifias,
divertirles y entusiasmarles para estimular su lealtad a la marca.

. Se aprovecha de su inexperiencia e incredulidad, ya que no son conscientes
de la intencidon persuasiva del material publicitario al que se exponen.
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Recomendaciones

Plan of Action for
the Prevention
of Obesity

in Children

and Adolescents

» Pan American (&2 World Health
[ Health $ Organization
’j\JOrganiza(ion bt
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Recomendaciones de la Consulta de Expertos
de la Organizacion Panamericana de la Salud
sobre la

en la Region de las Américas

unicef @
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Publicidad y promocion

de alimentos y bebidas dirigidas
a ninas, ninos y adolescentes

en los puntos de venta en México

UN ENFOQUE BASADO EN LOS DERECHOS DE LA
INFANCIA PARA LA PUBLICIDAD DE ALIMENTOS:
UNA GUIA PARA LOS TOMADORES DE DECISION

4 2018

unicef &

para cada infancia

Regulacion de la publicidad
de alimentos y bebidas no
saludables dirigida a ninos,
ninas y adolescentes

Policies to protect children
from the harmful impact
of food marketing

WHO guideline
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Recomendaciones

Policies to protect children
from the harmful impact
of food marketing

WHO guideline

Taking action to protect
children from the
harmful impact
of food marketing

A chidd rights-based approach

Publicidad dirigida a la infancia

La publicidad de alimentos afecta negativamente los
derechos de nifios y nifias (derecho a la salud, derecho a
alimentacion adecuada y nutritiva).

El principio del interés superior del nino, es una piedra
angular al implementar medidas para reducir el impacto
de la publicidad que afecta a nifios y nifas.

Se requiere que “en todas las acciones relativas a los
ninos, ya sea realizadas por instituciones publicas o
privadas de bienestar social, tribunales de justicia,
autoridades administrativas u drganos legislativos, el
interés superior del nifio sera una consideracion
primordial”.
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Compromisos establecidos por Coca Cola

About us SDGs Collaborations News Pub

FORMULATION INFORMATION SUSTAINABLE LIVING
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) . THE IFBA HAS DEVELOPED COMMON NUTRITION CRITERIA
En el 2008 se desarrollé por primera vez & STRENGTHENED DEFINITION OF ‘MARKETING TO CHILDREN'

la Politica Global de Marketing
Responsable de la IFBA (Alianza
Internacional de Alimentos y Bebidas),
en respuesta al llamado a la accidon de

' ‘GRUPO
DANONE  FERRERO &ﬁﬁ?j’a' BIMBO W

NOURISHING A BETTER WORLD

COMPANY

la OMS en la Estrategia Global sobre i ) 55 o
. . . , . MARS HMondelez, Nestle “pepsico Ui
Dieta, Actividad Fisica y Salud de 2004. Rl

Proporciona un estandar comun para las comunicaciones publicitarias y de marketing dirigidas a nifios
menores de 13 afios con el objetivo de reducir el exposicion de los nifios a alimentos y bebidas con alto
contenido de grasas, azucares y sal.
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Compromisos establecidos por Coca Cola

1 de enero de 2022

En The Coca-Cola Company (TCCC) estamos comprometidos con la comercializacion responsable
de nuestros productos. Tenemos un historial de alinear nuestras practicas comerciales con
nuestros objetivos de sustentabilidad, nuestros objetivos comerciales y nuestros valores. Nuestra
Politica de mercadeo responsable establece claramente que respetaremos el papel de los padres
y cuidadores al no comercializar directamente a ninos menores de 13 anos.

https://www.coca-colamexico.com.mx/politicas/marketing-responsable-coca-cola
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https://www.coca-colamexico.com.mx/politicas/marketing-responsable-coca-cola

NUESTRAS CARAVANAS ([b)
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Otras estrategias de Coca-Cola

rViagia de Verdad esta
Navidad

Esta Navidad, comparta la alegria y unién
con la Magia de Verdad de la IA.

Este plan llega bajo la campafna “Comparte tu espiritu
navideno”,

Creacion de tarjetas navidefias a través del portal createrealmagic.com “Esta
Navidad, comparta la alegria y union con la Magia de Verdad de la IA.”

La Villa Navidefia Coca Cola que se compone de tres
piezas “coleccionables”.

| & “Rrecio bajo ~ g P 8

Dinamicas de venta y articulos de la época, edicion limitada, como
vasos coleccionables y peluches navidefios Coca-Cola
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EL PODER DEL CONSUMIDOR

El Poder del Consumidor
www.elpoderdelconsumidor.org
Facebook: /elpoderdelc
Twitter: @elpoderdelc




